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Abstract:

This study aims to identify the role of social media in providing the public with information about what is happening in their social surroundings, and about the Covid-19 crisis, and also to know the extent to which it was able to attract the public by providing them with information, focusing on the motives of the public’s exposure to social media, and their evaluation of its role, according to questions and the hypotheses of the study, which were applied to a sample of (400) adult respondents in the United Arab Emirates.
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د. XXXXXXXXXXXXX
أستاذ الإعلام – كلية XXXXXXXXXXXX – جامعة XXXXXXXXXXX – الدولة
الملخص:
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
الكلمات المفتاحية: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
المقدمة
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
مشكلة الدراسة
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
أهمية الدراسة

1. XXXXXXXXXXXXXX
أهداف الدراسة 

1. XXXXXXXXXXXXXXXXX
الدراسات السابقة
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
أوجه الاستفادة من الدراسات السابقة 
XXXXXXXXX
تساؤلات الدراسة:

1. XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
فروض الدراسة
1. XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
منهج الدراسة
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
أداة جمع البيانات
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
مجتمع وعينة الدراسة
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
قياس الصدق والثبات
أولا: الصدق
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
ثانياً: الثبات
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
- تم استخدام معادلة الفا كرونباخ (Alpha Cronbach): وتم التوصل الى الجدول التالي:

جدول رقم (1) نتائج تطبيق معادلة الفا كرونباخ للتأكد من مدى ثبات أداة الدراسة

	عدد المفردات
	المتوسط
	التباين
	الانحراف المعياري
	قيمة الفا

	21
	70.93
	95.414
	9.768
	0.815


XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
نتائج الدراسة ومناقشتها
مدى استخدام التواصل الاجتماعي:
جدول رقم (2) مدى استخدام مواقع التواصل الاجتماعي
	مدى الاستخدام
	ك
	%

	دائماً
	244
	61

	أحياناً
	156
	39

	لا يستخدمها
	-
	-

	المجموع
	400
	100


XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
الاستنتاج 

توصلت الدراسة إلى عدة نتائج يمكن إجمال أهمها فيما يلي:

XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
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